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Cis-Interporto, nasce

il primo laboratorio
per i talenti del Sud

Di FEDERICO MERCURIO

Un acceleratore ed incubatore di imprese,
rivolto ai giovani creativi che vogliono tra-
sformare le proprie idee in start up: € il pro-
getto lanciato dall'Universita Mercatorum,
controllata dall’'Universita Tele-
matica Pegaso, e presentato gio-
vedi scorso nel corso del conve-
gno "Pmi, competivita e contrat-
to di rete” a Nola. L'idea é quella
di un laboratorio universitario al-
I'interno dell'Interporto che ha
I'obiettivo di promuovere lo svi-
luppo della cultura imprendito-
riale, dell'innovazione e dell'oc-
cupazione trai giovani talenti. Un
vero e proprio Hub, un punto di incontro,
Ciog, tra universita e aziende. “E' un'impor-
tante opportunita per mettere a confronto e
a frutto le iniziative progettuali di tanti gio-
vani del Sud - afferma il rettore dell'Univer-
sita Mercatorum, Giovanni Cannata - un pri-
mo segnale di ripresa del Mezzogiorno che
punta arisvegliare i talenti dormienti e crea-
re il primo incubatore italiano di start up
partecipato da Universita, Pmie operatori fi-
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nanziari”. “Dal piU importante centro pro-
duttivo del Mezzogiorno - aggiunge il diret-
tore scientifico Francesco Fimmanod - ven-
gono nuove idee di impresa 4.0. | giovani
sono invitati tutti ad avere coraggio nel per-
seguire le proprie ambizioni e concretizza-
re le proprie progettualita”. Al con-
vegno si & parlato molto anche dei
contratti di rete e del modello di
business che con essi si sta svi-
luppando. Lo sa bene Danilo ler-
volino, presidente dell'Universita
Telematica Pegaso, che insieme
con il presidente di Unioncamere,
Ivanhoe Lo Bello, ha avviato la pri-
ma partnership tra pubblico e pri-
vato, quando lo scorso ottobre so-
no scesi in campo insieme per trasformare
I'Universita Mercatorum nella prima Start
Up University italiana. "Per incidere sul pre-
sente servono grandi prospettive - osserva
lervolino - come quella di fare dell'ltalia il
tech hub dei prossimi anni. Tutte le univer-
sita stanno potenziando i propri laboratori e
incubatori per far nascere dagli studenti e dai
docenti nuove idee creative, da tradurre ve-
locemente in aziende di successo”. ®®®
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